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Baustein:
Regionales Zentren- und Einzelhandelskonzept, Fortfuhrung IMAGE

Methodik der Bestandsaufnahme

Die Bestandsaufnahme der Einzelhandelsbetriebe in der Region Bremen wird als Grundlage
fur die Erstellung des Regionalen Zentren- und Einzelhandelskonzeptes bendtigt. Im
Rahmen des IMAGE-Projekts wurden bisher Bestandsaufnahmen der grof¥flachigen
Einzelhandels mittels Abfragen bei den beteiligten Stadten und Gemeinden und teilweiser
Vor-Ort-Erhebungen durch eine Gutachterin (> 700 m? VF) durchgeflhrt (letzte
Aktualisierung am 31.12.2000). Eine zuverlassige Ubersicht tUber den Gesamtbestand gab
es nicht, lediglich Schatzungen und Fortschreibungen auf Grundlage der Hotel- und
Gaststattenzahlung von 1993. Flr das Regionale Zentren- und Einzelhandelskonzept Region
Bremen werden zuverlassige Einzelhandelsdaten zum Gesamtbestand bendtigt, u.a. zur
Beschreibung der Ist-Situation, zur Prognose der zukinftigen Angebotssituation und der zu
erwartenden Nachfragesituation. Ferner wird der Datenbestand flr die Fortfiihrung des
IMAGE-Moderationsverfahrens  bendtigt. Daher wurde eine Vollerhebung des
Einzelhandelsbestandes in allen beteiligten Stadten und Gemeinden durchgefuhrt.

1. Umfang der Bestandsaufnahme

Im Untersuchungsraum wurden samtliche Einzelhandelsbetriebe erhoben. Zusatzlich
wurden Lebensmittelhandwerksbetriebe, Apotheken, Optiker und Tankstellenshops erfasst.
Nicht erfasst wurden Betriebe, die nicht dem Einzelhandel zugeordnet werden wie Handel
mit Kraftfahrzeugen, Brennstoffhandel, Grol3handel.

Betriebe mit Konzessionaren und Shops, die Uber eine gemeinsame Kasse laufen, wurden
zusammengefasst als ein Betrieb erhoben bei differenzierter Erfassung nach
Sortimentsgruppen.

Betriebe vor dem Kassenbereich z.B. Lebensmittelldden (Backer, Blumen u. a.) wurden
getrennt erfasst. In den Datenblattern erfolgte keine differenzierende Darstellung der
Betriebe im Kassenvorraum und der Betriebe am Standort mit eigenem Eingang.

Zusatzlich wurden die Standorte samtlicher erkennbar leerstehender Ladenlokale
aufgenommen.

2. Vorbereitung

Die Kartierunterlagen wurden auf Grundlage vorhandener und recherchierter Daten zum
Einzelhandelsbestand vorbereitet.

3. Durchfiihrung

Alle Betriebe wurden vor Ort durch Abschreiten der Verkaufsflachen aufgenommen. Auf
Grundlage von Ortsplanen (in Bremen teilweise auch von Listen) wurden alle Lagen, an
denen Einzelhandelsbetriebe zu erwarten waren, auf Einzelhandelsstandorte gepriift.
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4. Zeitraum der Vor-Ort-Erhebungen

= Ende Januar bis Ende Februar 2006

= Wildeshausen: April 2006

= Bremen April / Mai 2006

= Nacherhebungen in einzelnen Gemeinden und Stadten April 2006

5. Kontrolle der Daten

Die erhobenen Daten wurden jeweils den Gemeinden/Stadten/Samtgemeinden zur Kontrolle
bzw. Korrektur und Erganzung vorgelegt. Bei Bedarf wurden Nacherhebungen vor Ort durch
die Gutachterin durchgefihrt.

6. Details zur Erhebung der Verkaufsflachen

Da die Bestandsaufnahme im Winter erfolgte, konnten saisonale Freiflachen (z.B. Pflanzen)
bei Lebensmittelmarkten nicht erfasst werden. Ebenfalls wurden saisonale Frei- und
Aktionsflachen (z.B. Verkaufszelte flir Gartenmobel 0.3.) bei Einkaufszentren, Baumarkten
usw. nicht erfasst.

Die differenzierte Erfassung einzelner Sortimente erfolgte ab einer Gesamtverkaufsflache
von ca. 50 m? (andererseits Sonderregelung ,Standardisierte Aufteilung®, siehe unten). Dabei
wurden einzelne Sortimente mit einer Verkaufsflache von unter 10 m? (z.B. Kurzwaren) dem
Hauptsortiment zugeordnet (in Bremen bei Betriebentypen des Nahrungs- und
Genussmittelsektors Sortimente unter 5 m?, Verbrauchermarkte und SB-Warenhduser unter
10 m?).

Bei Bau- und Heimwerkermarkten wurde das baumarktrelevante Hauptsortiment
(Sortimentsgruppen 38 und 39: Eisenwaren, Werkzeuge, Farben, Lacke, Tapeten, Sanitar,
Holz, Bauelemente, Baustoffe, Fliesen, Rollladen, Markisen) als Sortimentsgruppe 37
(gemischtes baumarktrelevantes Sortiment) zusammengefasst. Bau- und Heimwerkermarkte
sind deshalb dem Hauptsortiment 37 insgesamt zugeordnet; die einzelnen Sortimente
wurden im Datenblatt ,aufgeteilt” differenziert dargestellt, wie oben erlautert.

Elektrofachmarkte und Elektrogeschafte mit verschiedenen Sortimenten wurden im
Hauptsortiment der Sortimentsgruppe 19 (Elektrowaren gemischt) zugeteilt; die einzelnen
Sortimente wurden im Datenblatt ,aufgeteilt” differenziert dargestellt, wie oben erlautert.

Lebensmitteldiscounter (Aldi, Lidl, Penny, Plus, Netto) wurden nach unterschiedlichen
Grolenklassen in verschiedenen Stadten und Gemeinden, sowie in der Stadt Bremen
sortimentsgenau erfasst. Darauf aufbauend wurde betreiberspezifisch ein Raster fir die
sortimentsbezogene Aufteilung entwickelt, d.h. die Aufteilung der Sortimente erfolgte
anschliellend standardisiert in Abhangigkeit zur GréRRenklasse. Differenziert ausgewiesen
wurden jeweils das feststehende Sortiment (Lebensmittel, Getranke, Drogeriewaren,
Tiernahrung) und die sog. Aktionswaren, welche flachenseitig dem gemischten Sortiment
zugeordnet wurde.

Dieses nach GroRenklassen standardisierte Verfahren der Sortimentsaufteilung wurde
entsprechend auch bei Drogeriefachmarkten (Schlecker, Ihr Platz, Rossmann)
angewendet.

Sofern Getrankemarkte bei Supermarkten, Verbrauchermarkten und SB-Warenhausern
uber einen separaten Eingang und eine eigene Kasse verfugen, wurde der Getrankemarkt
als eigenstandiger Betrieb erfasst (z.B. Minimal Getrankemarkt). In Markten mit
Getrankeabteilung und gemeinsamer Kasse wurde der Bereich der Kistenwaren als
Verkaufsflache flr Getranke erfasst; Spirituosen wurden dem Sortiment Nahrungs- und
Genussmitteln zugeordnet. Alkoholfreie Getranke in Flaschen (keine Kistenware) wurde den
Nahrungs- und Genussmitteln zugeordnet.
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7. Datenblatter

In die Datenblatter wurden flir jeden Betrieb folgende Angaben in eine Excel-Tabelle

aufgenommen:

= Ortsteil

Lage (Zentrum, Streu, GE)
Einzelhandelsagglomeration, Einkaufszentrum
Name

Postleitzahl

Ort

Stralle

Hausnummer

Zusatz Hausnummer
Betriebstyp

Sortiment

Verkaufsflache

Im Nachgang wurden fur kartografische Darstellungen die Adressen georeferenziert.

0 N o g~ W N -~

11
12
13
14
15
16
17
18
19
20
21
22
23

Betriebstypen
Backer 24 Fachmarkt fur Tiernahrung
Fleischer 25 Sonderpostenmarkt
Fachgeschaft Nahrungs- und Genussmittel 26 Kaufhaus
Lebensmittelmarkt unter 400 m? VK 27 Textilkaufhaus
Supermarkt: 400 — 1.500 m? VK 28 Fachgeschaft
Verbrauchermarkt: 1.500-4.000 m*VK 29 Factory Outlet, Fabrikverkauf
SB-Warenhaus uber 4.000 m? VK 30 Kiosk
Lebensmitteldiscounter 31 Tankstellenshop
Getrankefachmarkt (z.B. Hol ab, Zisch) 32 Hofladen
Drogeriefachmarkt 33 Gartnerei
Bekleidungsfachmarkt, Textildiscounter 34 Apotheke
Schuhfachmarkt 35 Katalogshop
Sportfachmarkt 36 Second-Hand / An- und Verkauf
Spielwarenfachmarkt 37 Postagentur mit Schreibwaren
Babyfachmarkt 38 orthop. Schumacher mit Verkauf
Elektrofachmarkt 39 Fachmarkt fur Camping
Médbelfachmarkt 40 Fachmarkt fir Autozubehdr
Kichenfachmarkt 41 Fachmarkt fur Fliesen
Fachmarkt fir Biromobel 42 Holzfachmarkt
Fachmarkt fur Matratzen, Heimtextilien 43 Fahrradfachmarkt
Fachmarkt fir Bodenbelage, Teppiche 44 Computerfachmarkt

Bau- und Heimwerkermarkt

Gartencenter, Raiffeisenmarkt

o
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Sortimente

13

15
16
17
18

22

24
25

27
28
29

31
32

34
35
36

38

40

41
42
43
44

46
47

49
50

51
52
53

55
56

1 Lebensmittel 112 Getranke

113 Feinkost, Reformwaren, Biowaren

114 Tabakwaren
115 Wein / Spirituosen
2 Drogerie- und Parfimeriewaren
Apotheken
Blumen
Tiernahrung
Schreibwaren, Zeitungen, Zeitschriften, Bastelbedarf, Biroartikel
Blicher
Spielwaren (Modellbau, Modelleisenbahnen)
Bekleidung, Wéasche, Pelze
10 Handarbeiten, Wolle, Stoffe, Kurzwaren

~NOo o s

11 Schuhe
12 Lederwaren
Sportbekleidung und Sportgerate (ausgenommen Grolgerate)
14 Foto
Optik
Hérgerate
Uhren, Schmuck
Sanitatswaren, orthopadische Waren
19 Elektrowaren (gemischt)
20 Unterhaltungselektronik

21 Bild- und Tontrager (CD’s)
Computer und Zubehoér
ElektrogroRgerate
Elektrokleingerate
Telekommunikation (Handy)
26 Haushaltswaren (Glas/Porzellan/Keramik, Geschenkartikel, Messer)
Kunst (Bilder, Rahmen, Spiegel)
Antiquitaten
Leuchten
30 Mobel

Kiichen
Bliromébel
Haus- und Tischwasche, Heimtextilien (Gardinen), Raumausstattung
Matratzen
Teppiche
Teppichbdéden, FulRbodenbelage (Parkett, Laminat, Kork)

37 Bau- und Heimwerkerbedarf (gemischt)
Sanitar-/Badeinrichtung, Farben/Lacke, Tapeten, Werkzeuge, Eisenwaren,
Holz, Bauelemente, Baustoffe, Fliesen, Rolladen, Markisen, Tlren
Gartenbedarf (Gerate, Pflanzen, Pflege- und Diingemittel, Pflanzengefafie)

Gartenmdbel

Zooartikel

Kfz-Zubehor

Fahrrader und Zubehér

groBteilige Camping- und Sportgerate

Baby-, Kinderartikel

gemischtes Sortiment (z.B. Sonderposten, Katalogshops, Eine-Welt-Laden)
Musikalien

Waffen, Jagdbedarf

N&hmaschinen

Pokale
Angelgerate
Erotik

Esotherik
Motorradzubehor
Briefmarken
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